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Umvestido po

rdiada

mo muita alegria

A dress-a-day quer democratizar o acesso
aos vestidos,com um site que sO vende este
tipo de pecas (e todas ao mesmo preco).
Ana Garcia Martins falou coma mulherque
inventou este conceito inovador em Portugal

Quando um colega a viu de calcas
estranhou e perguntou-the o que é
que se passava para ela ndoestar
de vestido. Ndo era para menos.
Téania Taveira de Amaral tem cen-
tenas de vestidos (nfio é exagero
literario) e é raro, rarissimo, o dia
£ qUeNAO Sal com umarua.

Por isso, sempre que opta por outro
look, os mais proximos acham
esquisito. Esta soma de factores
levoua que esta jovem, licenciada
em comunicacio empresarial, se
langasse num negdcio proprio: o
dress-a-day. De dia continua a tra-
balhar em marketing no ramo auto-

movel, mas no tempo que sobra
gere esta loja online de vestidos.
“Numa viagem que fiza Lon-
dres, e por ter uma paixdo por
moda, percebi que em Portugal
havia uma lacuna de um certo tipo
de vestidos. E decidi criar um nego-
cio online”, explica a criadora do
projecto. Que vestidos sdo esses?
“Sao vestidos praticos e tinicos,
comum estilo muito pouco explo-
rado por ca. Sdo curtos, conjugam
varios tecidos, comooalgodio, a
seda ouas fibras sintéticas, e sdo
adornados com pérolas, rendas ou
missangas. Tanto ddo para o dia-a-

-dia como para tima ocasido espe-
cial, dependendo muito da capaci-
dadede criacdo das pessoas.”

Emapenas quatro meseso
dress-a-day ja vendeu 160 vestidos.
A cadaestaciochegam cercade 40
novos modelos, mas apenas cinco
de cada, para garantiralguma
exclusividade. “Ha uma oferta mui-
to variada, porque dress-a-day €
isso mesmo, dar a possibilidade de
se usar um vestido diferente todos
os dias e ter um look irrepreensivel.
Séo vestidos para mulheres com
uma postura sofisticada, que se
interessam por moda, que estio
atentas as tendéncias e se preocu-
pam coma sua indumentaria”, diz
Tania Taveira de Amaral.

Os vestidos tém todos 0 mesmo
prego: 40 euros. Um preco que Téania
considera justo e acessivel e queaju-
daatalideia dese poder ter um ves-
tido para cada dia da semana.

O processo de compra é simples:
basta aceder ao sife (www.dress-a-
-day-pt), escolher o modelo e o
tamanho (alguns esgotam rapida-
mente). Depois de fazer a transfe-
réncia, € s6 esperar, Nomaximo
dos méaximos, 72 horas até poder
estrear o vestido. O envio nio
implica qualquer custo, e se o vesti-
dondo assentar bem pode sempre
trocé-lo por outro.

Tania garante que, independen-
temente do crescimento do negocio,
0 concelto deste negocio serd sem-
prea venda de vestidos. E também
nio pondera abrir uma loja fisica.
A nettraz-lhe mais vantagens,
“pela flexibilidade do canal, por
requerer pouco investimento e por
estar a haver um boom de venda de
roupa através da internet. Esta loja
consegue chegar a toda a gente 365
dias porano, 24 horaspor dia”.
Saiba mais em www.dress-a-davpt




